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RESUME DES RECOMMANDATIONS

LEGENDE :
Texte gras et souligné : ce qui est ajouté au texte du réeglement

[Texte en parenthéses : texte qui est retiré du réglement]

REGLEMENT SUR LES MISES EN GARDES ATTRIBUEES AU MINISTRE DE LA SANTE
Amendement de I'annexe :

=  Modification des libellés des mises en garde.
= Ajout ultérieur d’'une mise en garde faisant référence a tous les cas de cancers.
= Encadrement couleur en rouge, jaune et orange de chacune des mises en garde.

= Présentation des neuf (9) mises en garde pour chacun des trois formats et ce, dans les
deux langues.

Amendement de l'article 2 :

« Une publicité ayant une superficie égale ou inférieure & 100 cm?” doit
comporter [la mise] une des mises en garde du premier format. Celle
ayant une superficie comprise entre 100 cm’ et 200 cm?’ et celle ayant
une superficie égale ou supérieure & 200 cm? doivent comporter,
respectivement, [la mise] une des mises en garde du second ou du
troisieme format.

Les mises en garde pour un méme format devront étre utilisées
éqgalement sur les différentes marques faisant I’objet d’une publicité
sur une période d’un an. »

Amendement de 'article 4 :

« La mise en garde doit étre placée dans le coin supérieur [gauche] droit
de la publicité ; la partie [gauche] droite et la partie supérieure de la
ligne délimitant la mise en garde devant étre contigués aux parties
correspondantes de la ligne délimitant la publicité. »




REGLEMENT D’APPLICATION SUR LA LOI SUR LE TABAC

Amendement de I'article 2 :
« 2. Dans un point de vente de tabac, I’affichage de I’'ensemble des
publicités pouvant étre diffusées en application du paragraphe 9° du
premier alinéa de I'article 24 de la loi doit se faire sur un seul panneau
d’affichage.

Ce panneau doit étre fixe, rectangulaire, plat, opaque et sans relief. Une
seule de ses faces, d’une superficie maximale de [3 600] 968 cm?, peut
contenir de la publicité, laquelle peut soit y étre écrite ou imprimée
directement ou soit y étre placée au moyen d’une affiche. Dans ce
dernier cas, I’affiche doit étre fixe [et], avoir un fond uni et sans relief et
ne doit pas excéder le contour de la face.

[Seuls le noir et le blanc peuvent étre utilisés sur le panneau ainsi que dans
la publicité qu’il contient.] Seul du texte noir ou blanc d’'une hauteur
maximale de 18 mm peut figurer sur le panneau et dans la publicité

qu’il contient.

Amendement de 'article 4 :

«..
2° elle doit n’utiliser que le noir et le blanc et avoir un fond de
couleur uni ainsi que des caracteres identiques quant a la police,
la taille et la couleur et elle ne doit comporter aucun relief ;

3°elle ne peut paraitre sur [la premiére ou la derniére page] les
pages couverture avant ou arriére du journal ou du magazine
et doit étre imprimée sur du papier d’un format et d’une qualité
identiques a ceux du papier habituellement utilisé dans le
journal ou le magazine. »

Amendement de 'article 5 :

“5. Specialized publications about tobacco or accessories that
may be used for tobacco [smoking] consumption on sale in a
business must be displayed in such a manner as to be visible
only from the inside of the business. They must also be placed so
that, for each issue of a publication, the cover page of only one
copy of the issue is visible.

No lighting, sound or other effect may be used to draw the
attention of the public to the publications.”



Amendement de 'article 6 :

« sous réserve des dispositions de I'article 19 de la loi et de celles du
deuxieme alinéa du présent article, I'exploitant d’un point de vente de
tabac ne peut vendre un produit du tabac autrement que dans un
emballage contenant au moins [10] 20 portions unitaires de ce produit si
ce produit correspond a plus d’un des critéres suivants :

(a) le produit est vendu dans un_emballage contenant 20 ou 25
bdtonnets ;

(b) le produit est aussi disponible en cartouche comprenant 10
paquets ;

(c) le produit est vendu en paquet mou, rigide, a tiroir, & rabat, dans
une boite a couvercle a charniéres ou d’autres types de boite ;

(d) le produit a la lonqueur et le diamétre des cigarettes commerciales ;

(e) le produit posséde un filtre d’acétate de cellulose ou un autre filtre
intégreé ;

(f)_mille bétonnets du produit pésent moins de trois livres ;

(q) le produit est commercialisé ou publicisé comme une cigarette ou
un substitut de cigarette ou ;

h) il y existe d’autres preuves que le produit correspond a la définition
de cigarette d’un autre réeglement.




1. REGLEMENT SUR LA MISE EN GARDE

Rappelons ici qu’en tant que signataire ayant ratifié la Convention-cadre pour la lutte
antitabac (CCLAT) en décembre 2004, le Canada s’engageait a apposer un mise garde sur toute
publicité imprimée en faveur du tabac au plus tard le 28 février 2008. Or, aucune piéce
réglementaire ou législative fédérale n’a été mise en place pour obliger de telles mises en
garde. Le Canada, qui était un leader mondial dans la lutte antitabac et une force motrice de la
CCLAT, se trouve maintenant a ne pas respecter ce méme traité. Le gouvernement du Québec

fait preuve de leadership en proposant de s’y conformer par le biais de ce réglement.
Superficie

Les mises en garde textuelles proposées couvriraient au minimum 25 % de la superficie de
toute publicité diffusée dans un journal ou un magazine écrit. A défaut d’interdire la publicité
complétement, une mise en garde couvrant 50 % de la superficie d’'une publicité — soit la
proportion privilégiée au niveau des mises en garde apposées sur les paquets — aurait été
souhaitable. D’ailleurs, la Cour supréme du Canada a validé I'apposition des mises en garde
couvrant 50 % de chaque face des paquets de cigarettes. Bien des recherches et avis
scientifiques ont aussi confirmé I'impact supérieur de mises en garde avec photos
provocantes.? Néanmoins, nous reconnaissons que les mises en garde textuelles proposées
bénéficieront d’une efficacité non-négligeable en raison de leur allure nouvelle et de leur

positionnement.
Ajout d’une mise en garde

Vu I'’émergence des produits sans fumée et la mise en marché du snus (sachet de tabac a
usage oral) par les grands cigarettiers, il serait aussi pertinent de développer dans un avenir
proche une mise en garde étayant le lien entre les produits du tabac et I'ensemble des
cancers. On peut songer a « LES PRODUITS DU TABAC CAUSENT AU MOINS 30 % DE TOUS LES
CAS DE CANCER MORTELS » / « TOBACCO PRODUCTS CAUSE AT LEAST 30 % OF ALL FATAL
CANCERS».

1 Jugement de la Cour supréme du Canada - Canada (Procureur general) ¢. JTI-Macdonald Corp., 2007 CSC 30.
http://scc.lexum.umontreal.ca/fr/2007/2007¢sc30/2007¢sc30.html

2 Hammond D et al., 2006. Effectiveness of cigarette warning labels in informing smokers about the risks of
smoking: findings from the International Tobacco Control (ITC) Four Country Survey. Tobacco Control 2006;15
(Supplement 3 ):iii19-iii25. http://tobaccocontrol.bmj.com/cgi/content/full/15/suppl_3/iiil9

3 Instituts de recherche en santé du Canada (IRSC), 2003. Le cancer : les faits. www.cihr-
irsc.gc.calflpdf _24946.htm (consulté en avril 2008)



Rotation des mises en garde : une nécessité

Avec la disparition des étalages visibles dans les points de vente, les fabricants miseront de
plus en plus sur les publicités de produits du tabac dans les imprimés. D’ailleurs, Imperial
Tobacco fait la promotion du nouvel emballage « slide pack » de sa marque Player’s et JTI
Macdonald présente ses nouvelles marques Aria et XS dans plusieurs journaux ontariens et
gquébécois. La rotation de messages et |'ajout éventuel d’un quatrieme message pour chaque
format de mise en garde est souhaitable. Comme pour les mises en garde apposées sur les
paquets de cigarettes, le reglement obligerait les fabricants a utiliser de fagon égale chacun

des messages et ce, pour chacun des formats utilisés dans une année.
Couleur fade : un handicap majeur

Les mises en garde souffrent d’un — prrr— B . T

handicap majeur : elles contrastent
tres peu avec la publicité elle-méme
qui devra étre en noir et blanc. Une
étude récente préparée pour le
compte de Santé Canada indique
que « le contraste de couleurs entre
la mise en garde et la publicité est le
principal facteur permettant de

capter I'attention... ».*

Parmi les couleurs examinées sur des publicités en noir et blanc, le rouge était plus susceptible
de capter I'attention et de signifier un sentiment d’urgence ou de danger. Cependant, selon ce
méme rapport, I'efficacité d’'une mise en garde comportant du rouge serait réduite lorsque le

produit figurant dans 'annonce comporte un produit coloré principalement en rouge.

En suivant cette logique, on pourrait dire que les couleurs grises, noires et blanches des mises
en garde proposées se fondent trop dans les couleurs retrouvées sur le paquet de la nouvelle

marque « Fusion », qui fait présentement I'objet d’annonce publicitaire.

4 Decima Research, 2007. Testing of Bilingual Health Warning Notices for Tobacco Industry Print Advertising.
Rapport final préparé pour le compte de Santé Canada, novembre 2007. Voir page 7. http://epe.lac-
bac.gc.ca/100/200/301/pwgsc-tpsgc/por-effhealth/2007/154-07/report. pdf



Nous croyons que |'ajout de bandes de couleur contrastantes faisant le périméetre des mises en
garde corrigerait cette situation et prolongerait I'impact visuel nouveau des mises en garde

proposées.
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Le rouge, le jaune et I'orange seraient les couleurs a privilégier puisqu’elles sont déja
associées a la signalisation de dangers sur le systeme routier, sur les chantiers de construction,

dans les laboratoires, etc.

Bref, il n’y aurait pas 3 mises en garde dans chaque langue, mais plutét 27 (3 messages X 3

encadrements couleur X 3 formats).

Comme pour les mises en garde apposées sur les paquets de cigarettes, le réeglement obligerait
les fabricants a faire la rotation des 9 mises en garde par formats. Des études montrent que le
public s’est habitué aux mises en garde retrouvées sur les paquets vendus au Canada et que

I'efficacité des mises en garde serait rehaussée par leur renouvellement.>®
Positionner sur la droite

La mise en garde prend la forme d’une boite de dialogue apportant quelques précisions sur le
sujet représenté, en I'occurrence le produit de tabac. Il est étrange que la fleche apparaisse du
cOté opposé au produit du tabac. Nous recommandons que la mise en garde soit placée dans

le coin supérieur DROIT et non gauche de toute publicité.

5 Comeau P, 2006. Dire Warnings Redux. Canadian Medical Association Journal 2006; 175(2): 140, 2006.
www.cmaj.ca/cgi/content/full/175/2/140 (consulté en avril 2008)

6 Strahan EJ. et al., 2002. Enhancing the effectiveness of tobacco packaging warning labels: a social psychological
perspective. Tobacco Control 11(3): pp.183-190. 2002. http://tc.bmjjournals.com/cgi/content/full/11/3/183 (consulté
en avril 2008)



La cigarotte crée une trés
forte dépondance.

Cigarottes are highly addictive.
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La cigarotte crée une tris
forte dépondance.

Cigarottes are highty addictive.

coin supérieur gauche

Ceci assurerait que les mises en garde occuperaient un positionnement plus optimal sur les

pages ol les publicités ont généralement le plus d’impact, soit celles de droite,” comme I'a

méme admis le cigarettier Brown & Williamson.®

Recommandations

Amendement de I'annexe :

=  Modification des libellés des mises en garde.

= Ajout ultérieur d’'une mise en garde faisant référence a tous les cas de cancers.

= Encadrement couleur en rouge, jaune et orange de chacune des mises en garde.

=  Présentation des neuf (9) mises en garde pour chacun des trois formats et ce, dans les

deux langues.

LEGENDE :

Texte gras et souligné : ce qui est ajouté au texte du réglement
[Texte en parenthéses : texte qui est retiré du réglement]

Amendement de l'article 2 :

« Une publicité ayant une superficie égale ou inférieure @ 100 cm’ doit
comporter [la mise] une des mises en garde du premier format. Celle
ayant une superficie comprise entre 100 cm’ et 200 cm? et celle ayant
une superficie égale ou supérieure & 200 cm? doivent comporter,
respectivement, [la mise] une des mises en garde du second ou du

troisieme format.

7 Magazine Publishers of America, 1994. Advertising Positioning. The MPA Research Newsletter, vol. 60. Voir

pages 5 et 11. http://legacy.library.ucsf.edu/tid/cjt79a00/pdf?

8 Woods JD. pour Brown & Williamson, 1989. Memorandum : Magazine Ad Monitor Topline, 28 juin 1985. No.

Bates 464019956




Les mises en garde pour un méme format devront étre utilisées de
facon éqgale_sur les différentes marques faisant I’objet d’une publicité

sur une période d’un an. »

Amendement de 'article 4 :

« La mise en garde doit étre placée dans le coin supérieur [gauche] droit
de la publicité ; la partie [gauche] droite et la partie supérieure de la
ligne délimitant la mise en garde devant étre contigués aux parties
correspondantes de la ligne délimitant la publicité. »

2. REGLEMENT D’APPLICATION SUR LA LOI SUR LE TABAC

AFFICHAGE DANS LES POINTS DE VENTE

En vertu de I'article 22 de la loi fédérale sur le tabac, il est interdit de promouvoir des produits

du tabac par le biais de publicités dans des endroits accessibles aux mineurs.

«22. (1) Il est interdit, sous réserve des autres dispositions du présent
article, de faire la promotion d’un produit du tabac par des annonces qui
représentent tout ou partie d’un produit du tabac, de 'emballage de
celui-ci ou d’un élément de marque d’un produit du tabac, ou qui
évoquent le produit du tabac ou un élément de marque d’un produit du
tabac.

Exception

(2) Il est possible, sous réserve des réglements, de faire la publicité —
publicité informative ou préférentielle — d’un produit du tabac :

a) dans les publications qui sont expédiées par le courrier et qui sont
adressées a un adulte désigné par son nom ;

b) dans les publications dont au moins quatre-vingt-cing pour cent des
lecteurs sont des adultes ;

c) sur des affiches placées dans des endroits dont I'accés est interdit aux
jeunes par la loi. »°

Des affiches montrant un produit du tabac sont des publicités. Mis a part des commerces qui
interdisent I'accés aux mineurs sur une base permanente, il est interdit d’apposer des

publicités dans la vaste majorité des points de vente du Québec. L'interdiction de la publicité

9 Gouvernement du Canada, 1996. Loi sur le tabac 1997, ch. 13 T-11.5, article 22.
www.hc-sc.gc.ca/hl-vs/tobac-tabac/legislation/federal/tobac-tabac_f.html (consulté
en février 2008)



dans les points de vente conventionnels explique pourquoi les fabricants se sont mis a tapisser

des surfaces entieres (murs, étagéres, comptoir) de présentoirs et d’étalages de produits.

Malheureusement, le second article du reglement renvoie a I'article 24 de la Loi sur le tabac,
qui permet des publicités montrant « l'illustration du paquet ou de I’'emballage d’un produit du
tabac qui ne peut toutefois occuper un espace supérieur a 10 % de la surface de ce matériel

publicitaire ».

Par ailleurs, les autorités ne devraient tolérer aucune affiche évoquant indirectement un

produit du tabac, tel que spécifié par 'article 24.1 de la loi québécoise.

« 24.1. Constitue notamment de la publicité indirecte en faveur du
tabac au sens du premier alinéa de I'article 24, I'utilisation sur une
installation, un véhicule, une affiche ou tout autre objet qui n'est pas un
produit du tabac, d'un nom, d'un logo, d'un signe distinctif, d'un dessin,
d'une image ou d'un slogan qui n'est pas associé directement au tabac,
a un produit du tabac, a une marque d'un produit du tabac ou a un
fabricant de produits du tabac mais qui, par son graphisme, sa
présentation ou son association a un présentoir de tabac ou a un point
de vente de tabac, évoque raisonnablement une marque d'un produit
du tabac ou un fabricant de produits du tabac. »™°

Le matériel ayant déja servi de support promotionnel (panneau, étagere ou meuble ayant
surmonté ou abrité des étalages visibles) ainsi que les affiches présentant des éléments
graphiques associés ou évoquant des produits ou marques de tabac ne devront plus étre
tolérés une fois I'étalage visible éliminé. Ces objets ont été associés a des produits du tabac et
« évoquent raisonnablement une marque d’un produit ou un fabricant de produits du tabac »,

ce qui est interdit en vertu de I'article 24.1 de la loi québécoise.

L'affichage d’information quant a la disponibilité et le prix
est permis, mais peut et doit étre réglementé. Dans sa
lettre du 2 novembre 2007 adressée au Service de lutte
contre le tabagisme, Médecins pour un Canada sans fumée
montrait des exemples de transformation d’affiches

communiquant le prix et la disponibilité en de réels

panneaux publicitaires et matériel comportant des

éléments de marques.

10 Gouvernement du Québec, 2005. Loi sur le tabac L.R.Q., chapitre T-0.01, article 24.1.
www2.publicationsduquebec.gouv.qc.ca/dynamicSearch/telecharge.php?type=2&file=/T_0_01/T0_01.htm
(consulté en mars 2008)



Rappelons que la Cour supréme du Canada a validé la constitutionnalité de la loi de la

Saskatchewan.™ Cette loi interdit les étalages et ne prévoit pas d’affichage particulier

communiquant le prix et la disponibilité.

Afin de décourager les échanges verbaux en faveur des produits du tabac ou du tabagisme

lorsque les produits ne seront plus étalés a la vue du public, la présentation d’un minimum

d’informations est un compromis prudent. Néanmoins, la réglementation doit étre rigoureuse.

Certes, celle proposée par les articles 2 et 3 du reglement représente une amélioration par

rapport a la situation actuelle, mais elle comporte cependant de lacunes importantes.

Tableau comparatif des principales caractéristiques des affiches permises

Superficie
maximale
Province/ par
Territoire affiche
(cm?)
N-E12 968
IPEL 968
Qc 3600
On4 968
Man.15 968
Albertal6 968
C-BY 968

dans les points de vente de 7 provinces canadiennes.

No.
d'affiche
permise

Contenu

Texte

Texte

Texte

Texte

Texte

Texte

11 Cour supréme du Canada, 2005. Gouvernement de la Saskatchewan v. Rothman’s Benson & Hedges,

Couleur
du
fond

Blanc

Blanc

Blanc
et Noir

Blanc

Blanc

Blanc

Blanc

Taille

maximale
Couleur
des
caractéres
texte
(mm)
Noir 18
Noir 18
Blanc Pas

et Noir | spécifié

. Pas
Noir A
spécifie
Noir 18
Noir 18
Noir 50

Texte en
gras,
italique,
ou
soulignés

Non

Non

Oui

Oui

Non
Non

Oui

Noms de
marques
ou de
fabricants

Non

Non

Oui

Non

Non

Oui

Non

Modéle

a
suivre

Oui

Oui

Non

Non

Oui

Non

Non

Visible de
I'extérieur

Non

Oui

Non

Oui

Non

Non

Oui

18 mars 2005. http://scc.lexum.umontreal.ca/fr/2005/2005¢sc13/2005¢sc13.html (consulté en février 2008)

12 Gouvernement de la Nouvelle-Ecosse, 2007. Tobacco Access Regulations. Article 3C.

13 Gouvernement de I'le-du-Prince-Edouard, 2006. Tobacco Sales and Access Act Regulations.

14 Gouvernement de I'Ontario, 2006. Réglement de I'Ontario 48/06. Article 7.

15 Gouvernement du Manitoba, 2005. Réglement modifiant le Réglement sur la protection de la santé des non-
fumeurs. Articles 10.2(1), 10.2(2) et 10.2(3).

16 Gouvernement de I’Alberta, 2007. Tobacco Reduction Regulation. Article 5.

17 Gouvernement de la Colombie-Britannique, 2008. Tobacco Control Regulation. Article 4.32 (1).



Les extraits pertinents des réglements sont présentés a I’'annexe 1 pour le Québec et a I’'annexe

2 pour les 6 autres provinces.

Note : la Saskatchewan et les Territoires du Nord-Ouest interdisent I’étalage des produits du
tabac sans prévoir d’affichage particulier pour communiquer le prix et la disponibilité des

produits. Normalement, cette information est disponible sur demande seulement.

3 600cm’ : une vitrine démesurée pour des informations pro-tabac

Il est difficile de justifier la superficie maximale d’affichage de 3 600 cm? que le gouvernement
compte permettre. En plus de la Saskatchewan et des Territoires du Nord-Ouest qui ne
prévoient pas de telles affiches, la Nouvelle-Ecosse, I'lle-du-Prince-Edouard, I’Ontario, le
Manitoba, I’Alberta et la Colombie-Britannique permettent une affiche par comptoir caisse
ayant une superficie maximale de 968 cm?. Bien sr, ces provinces permettent jusqu’a trois
affiches par point de vente. Cependant, méme la combinaison de trois affiches mesurant

968 cm’ représenterait une superficie de pres de 20 % inférieure a ce que propose Québec !

Nous croyons que le gouvernement du Québec propose une vitrine attrayante de promotion
inappropriée pour ce qui devrait se limiter a une liste de produits et de prix. L'impact
promotionnel est plus limité et difficile a exploiter sur de petites affiches retrouvées a chaque
comptoir caisse que sur une seule affiche aux proportions plus importantes. Si les fabricants et
les détaillants sont capables de communiquer I'information sur des affiches mesurant 968 cm?
en Ontario et ailleurs, ils peuvent aussi le faire au Québec. En fait, le reglement proposé
permettrait I'affichage d’une publicité comportant ne qu’'un nom de marque écrit en gros et

cette publicité ne porterait aucune mise en garde...
Jeu de graphisme

Le reglement spécifie que seuls le noir et le blanc peuvent étre

utilisés sur le panneau ainsi que dans les publicités qu’il contient.

Des jeux avec le blanc et le noir ont fait le succes de divers

artistes et sauraient sans doute inspirer les graphistes embauchés

par les fabricants de produits du tabac. Etant parfaitement plates ....l|l|||||||||||||I|I|I|I|l
|
et sans texture, on pourrait dire que ces images n’ont aucun relief .....|I|||I|I|||'|I|I|I|I|l|l
- | W R
particulier. | TR

.I.I.IIIIIII|I|}|||IIIII|IIIl

Movernent in Sguares by Bridget Riley, 1961



Pourtant, ces designs qui comprennent uniqguement du noir
et du blanc ont le potentiel d’attirer I'attention, d’entamer
une conversation et de faire partie de toutes les publicités de
tabac au Québec. Il y aurait surement possibilité de jouer sur
des teintes de blanc et des teintes de noir pour créer des \ /
effets encore plus impressionnants ainsi que des b\ /4
thématiques (saisons, caractéres de musique, fétes, coeur, - ==

flocons, etc.)

L’affichage aux points de vente devrait se limiter a la simple

identification d’un produit et de son prix. En plus des deux

juridictions qui ne permettent pas d’affiches, six autres

provinces canadiennes limitent ces affiches a du texte noir

sur un fond blanc.

Nous implorons les autorités québécoises a ne pas s’aventurer sur le terrain des jeux de mots

et de couleurs que I'industrie est certaine de gagner.




Au fait, ce qui apparait sur ce t-shirt
est un jeu de couleur ou du texte ?

Le libellé qui porte sur les couleurs permises dans les articles 2 et 4 est ambigu. Dans le dossier
du tabagisme, 'ambiguité a trop souvent servi au contournement des mesures par les
fabricants. L'ambiguité seme également la confusion chez les détaillants et ultimement mene

les autorités a ne pas appliquer rigoureusement les lois et réglements.

10



Jeu de caracteres

Il est impératif de réglementer I'apparence du texte retrouvé sur les affiches dans les points de
vente. A cet effet, la Nouvelle-Ecosse, I'lle-du-Prince-Edouard, le Manitoba et I’Alberta ont

établi la taille maximale du texte a 18 mm alors qu’en Colombie-Britannique, c’est 50 mm.

Tel qu’il est, le réeglement permettrait une affiche mesurant 1 metre de large par 36 cm de

haut contenant du texte immense et de n‘importe quel style. En voici deux exemples :

ClGeRILLOS CHOC@LAET
3 POUR 5,00 3 TX

et

SNUS CAMEL FROST
5,99% tx

Ce genre d’affiche fait beaucoup plus que communiquer la disponibilité et le prix. Ces affiches
banalisent la dangerosité des produits, les caractérisent positivement et peuvent tenter les
fumeurs en sevrage, les jeunes et la population en général a acheter/essayer ces produits. Des
affiches comme celles-ci représentent un recul important par rapport aux standards établis par
cing autres provinces (annexe 2). Nous recommandons de calquer ces dispositions sur les
reglements de ces provinces, notamment en fixant la taille maximale du texte et le style des

caracteres afin de rendre I'affiche le plus neutre possible.
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Recommandations

LEGENDE :

Texte gras et souligné : ce qui est ajouté au texte du réglement

[Texte en parenthéses : texte qui est retiré du réeglement]

Amendement de l'article 2 :

« 2. Dans un point de vente de tabac, I'affichage de I’ensemble des
publicités pouvant étre diffusées en application du paragraphe 9° du
premier alinéa de I'article 24 de la loi doit se faire sur un seul panneau
d’affichage.

Ce panneau doit étre fixe, rectangulaire, plat, opaque et sans relief. Une
seule de ses faces, d’une superficie maximale de [3 600] 968 cm?, peut
contenir de la publicité, laquelle peut soit y étre écrite ou imprimée
directement ou soit y étre placée au moyen d’une affiche. Dans ce
dernier cas, I'affiche doit étre fixe [et], avoir un fond uni et sans relief et
ne doit pas excéder le contour de la face.

[Seuls le noir et le blanc peuvent étre utilisés sur le panneau ainsi que dans
la publicité qu’il contient.] Seul du texte noir ou blanc d’'une hauteur
maximale de 18 mm peut figurer sur le panneau et dans la publicité
qu’il contient.

PUBLICITE DANS LES MAGAZINES ET LES JOURNAUX ECRITS

A défaut d’interdire complétement les publicités dans les magazines et les journaux, les
dispositions les encadrant sont rigoureuses et novatrices. Combiné aux mises en gardes,
I'impact visuel des publicités en noir, blanc et gris est certainement amoindri par rapport a des

publicités en couleur qui de surcroit, illustrent les produits et marques de commerce en

couleur.

Cependant, tel qu’il a été mentionné précédemment, le noir et
le blanc peuvent simuler I'effet de relief sans en étre
véritablement. Récemment, les fabricants ont publié des
publicités comme celle-ci qui ne présentent pas un fond uni

mais un fond ressemblant a un tissu de velours mauve.
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L'article 24 de la loi québécoise interdit des publicités qui :

« 7° comporte autre chose que du texte, a I'exception de
l'illustration du paquet ou de I'emballage d'un produit du tabac
qui ne peut toutefois occuper un espace supérieur a 10 % de la
surface de ce matériel publicitaire. »

Nous sommes d’avis que le législateur visait a interdire toute illustration autre que celle du
produit. Or, un fond qui n’est pas uni mais qui joue sur du gris, du blanc et du noir, peut attirer
le regard et donner I'impression d’un relief. Pour éviter toute ambiguité, le reglement devrait
spécifier qu’une publicité doit avoir un fond uni.

Premiére page selon qui ?

Relativement au placement des publicités dans les journaux et magazines, le libellé est ici aussi
ambigu. En effet, certains magazines tiennent compte de la page couverture dans la
pagination alors que d’autres, comme ELLE QUEBEC et Chatelaine, ne 'incluent pas.

Une publicité ne devrait pas se retrouver sur une page qui pourrait étre considérée comme la
premiere page. Sauf pour les publications spécialisées, le réeglement devrait interdire la
publication d’une publicité sur la page couverture avant et arriere des magazines et journaux.

Par ailleurs, le regroupement des publicités limite I'impact des rappels (une publicité
apparaissant cing fois dans un magazine) et marginalise les produits du tabac par rapport a
I’ensemble des autres biens de consommation. Par ces publicités, 'industrie du tabac vise
entre autres a présenter les produits du tabac comme tous les autres produits, d’ou
I'importance de l'article 4.

Quant a l'article 5, le libellé en anglais a une portée plus restreinte que le libellé en francais. En
effet, cet article porte sur les revues spécialisées sur le tabac ou sur des accessoires pouvant
étre utilisés pour la consommation du tabac, alors qu’en anglais, il se limite aux accessoires du
tabac fumé. La version anglaise du réglement doit s’arrimer a la portée plus large présentée
dans la version en francais.
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Recommandations

LEGENDE :

Texte gras et souligné : ce qui est ajouté au texte du réglement

[Texte en parenthéses : texte qui est retiré du réeglement]

Amendement de 'article 4 :

«..
2° elle doit n’utiliser que le noir et le blanc et avoir un fond de
couleur uni ainsi que des caracteres identiques quant a la police,
la taille et la couleur et elle ne doit comporter aucun relief ;

3°elle ne peut paraitre sur [la premiére ou la derniére page] les
pages couverture avant ou arriére du journal ou du magazine
et doit étre imprimée sur du papier d’un format et d’une qualité
identiques a ceux du papier habituellement utilisé dans le
journal ou le magazine. »

Amendement de 'article 5 :

“5. Specialized publications about tobacco or accessories that
may be used for tobacco [smoking] consumption on sale in a
business must be displayed in such a manner as to be visible
only from the inside of the business. They must also be placed so
that, for each issue of a publication, the cover page of only one
copy of the issue is visible.

No lighting, sound or other effect may be used to draw the
attention of the public to the publications.”




i) VENTE A L’UNITE

Nous sommes conscients que c’est avant tout la mise en marché de cigarillos et de mini-
cigarillos vendus a l'unité qui est a I'origine du réglement. Disponibles dans une variété de
saveurs sucrées et fruitées et vendus dans de mignons emballages, ces produits sont
particulierement abordables, attrayants et populaires chez les jeunes.

Fausse perception

En plus du prix, on ne peut omettre que I'effet d’acheter un ou quelques batonnets a la fois est
propice a I’essai ou a une consommation percue comme étant occasionnelle. Les fabricants de
cigarillos font expressément mention du fait que les petits emballages favorisent
I’expérimentation et les achats impulsifs.

A NOUVEAU

Colts | cos
= EALE WEERISEINOIRE

8 coss Faites-en provision
dés maintenant!

* Ardme sucré incomparable.
» Emballage contemporain qui attire I'attention.

» Offert en paquets de 8 et a I'unité, pour générer
encore plus d'essais et d’achats impulsifs.

* Une qualité inégalée, comme tous
les cigares Colts.

Pt
wep

( tild Port

Tiré de la revue spécialisée destinée aux détaillants
Your Convenience Manager (mars/avril 2007).
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Tout aussi inquiétant est le fait que selon les données de Santé Canada, plusieurs personnes
croient ces produits moins nocifs ou moins susceptibles d’engendrer une dépendance que les
cigarettes.18

Or, les analyses de Santé Canada révelent que plusieurs marques de cigarillos, dont la
populaire « PrimeTime », contiennent plus de nicotine que les cigarettes et produisent une
fumée contenant 67 % a 200 % plus de goudron que des cigarettes standards.™ On peut donc
dire sans hésitation que les cigarillos sont tout aussi nocifs que les cigarettes.

En leur permettant un emballage plus petit que celui prévu pour les cigarettes, n’est-on pas en
train de perpétuer les fausses idées que la population se fait au sujet des cigarillos ?

Cigarette brune

La différence entre les cigarettes et les cigarillos découle d’une définition comprise dans la Loi
sur I'assise. Les cigares sont définis comme des produits du tabac enveloppés dans des feuilles
contenant de tabac. Or, I’enveloppe des cigarettes, elle, est constituée de papier.

Selon I'article 6 de la Loi sur I'accise® :

« cigare » Toute espéce de cigares, cigarillos et manilles et tout
rouleau ou article de forme tubulaire destiné a étre fumé qui
est formé d’une tripe, composée de morceaux de tabac en
feuilles naturel ou reconstitué, d’une sous-cape ou premiére
enveloppe faite de tabac en feuilles naturel ou reconstitué
enveloppant la tripe et d’une cape ou robe faite de tabac en
feuilles naturel ou reconstitué.

Santé Canada réglemente les cigares moins séverement que les cigarettes. Il est légal de
vendre des cigares a 'unité, alors que le plus petit emballage de cigarettes doit comprendre au
moins vingt unités. Les emballages de cigarettes doivent également afficher une mise en garde
sur les effets nocifs du tabac sur les deux faces principales exposées, alors que les boites de

cigares doivent comporter une mise en garde sur une face seulement.

18 Etudes de Marché Créatec +, 2003. « Health Warning Messages on Smokeless Tobacco, Cigars and Pipe
Products: A Qualitative Study with Consumer s» étude réalisée pour le compte de Santé Canada. www.smoke-
free.ca/warnings/WarningsResearch/574043%20Report%20(HWM%200n%20Smokeless%20Tobacco,%20Cigars
%20and%20Pipe%20P.doc

19 Santé Canada, 2007. Affiche scientifique « Small cigars : Big concerns » présentée par Levasseur G, et al, dans
le cadre du 61st Tobacco Science Research Conference, 23-26 septembre 2007, Charlotte, USA.
www.tsrcinfo.com/images/61st TSRC_Preliminary_Program_- 28 Aug_2007_Revision.pdf

20 Gouvernement du Canada, 1985. Loi sur l'accise, L.R.C. 1985, c. E-14, article 6. www.canlii.org/ca/loi/e-14/.
(consulté en mars 2008)
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Les petits fabricants de tabac exploitent cette échappatoire en enveloppant de feuilles
contenant du tabac des produits qui sont a toutes fins comparables aux cigarettes, comme le

confirme un des grands distributeurs de ces produits au Québec.

Une firme représentant un important distributeur de cigares écrivait a Santé Canada, déja en
septembre 2003, que son client considere que les cigarillos qui lui sont fournis par un fabricant
sont a toutes fins pratiques des cigarettes foncées (annexe 3). On peut donc dire que puisque
le plus petit emballage de cigarettes permis doit comporter 20 unités, le gouvernement
québécois s’appréte a reconnaitre une différence entre les cigarettes et les cigarillos que

méme un important distributeur de produits de tabac ne voit pas.
Les mini-paquets (emballages de 2 a 19 unités)

En décembre 2006, Imperial Tobacco Canada a présenté ses du
Maurier dans d’attrayants emballages facilement
transformables apres achat : un paquet de 20 cigarettes s’ouvre

comme un livre. Grace aux « coutures » perforées, le paquet est

facilement divisible en deux mini-paquets de cigarettes : un

comportant 7 unités et I'autre 13.

Il s’avere que ce produit n’a été sur le marché que durant le temps des Fétes. Lorsque British
American Tobacco a introduit cet emballage en Australie, I’équivalent du Bureau de la
concurrence lui a ordonné de les retirer des tablettes.?! Dans sa décision, I’Australian
Competition and Consumer Commission explique qu’une fois séparés, les paquets ne
contiennent plus les mises en garde complétes prévues par la loi. Sans surprendre personne,
les fabricants tentent part tous les moyens de contourner les mesures qui sont efficaces pour

réduire le tabagisme.

Un paquet de gomme (vert) et

un paquet de 4 mini-cigarillos (rouge).

21 Australian Competition and Consumer Commission, 2006. Dunhill cigarette wallet packs withdrawn from
sale,17 novembre 2006. www.accc.gov.au/content/index.phtml/itemId/770983/fromitemld/2332 (consulté en avril
2008)
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On le voit maintenant, avec la panoplie de nouvelles formes d’emballages de paquets de
cigarettes mis sur le marché : I'industrie mise sur I’emballage pour raviver I'intérét pour ses
produits. Plus il y a de possibilités de développer des emballages abordables contenant
différentes quantités, plus il est possible de jouer sur I’'emballage et le prix pour créer des
produits qui feront parler d’eux et qui donneront une impression de nouveauté.

Depuis environs un an, plusieurs cigarillos initialement vendus a I'unité et en paquets de 10 ou
20 sont maintenant aussi disponibles en paquet de 4,5 ou 8.

La nouveauté, surtout lorsqu’en format d’essai, incite a I'achat. Et essayer des produits du
tabac, c’est trop souvent les adopter pour la vie. Selon I’American Cancer Society et des
données américaines de 1998, seulement 3 % des éléves qui fument au secondaire se voient

comme fumeurs 5 ans plus tard, alors que 60 % des éleves fumeurs seront toujours fumeurs 7

a 9 années plus tard. >

L’'emballage des produits ne joue pas uniquement sur le prix, mais sur la perception du
produit. Les paquets et mini-paquets de cigarillos et de mini-cigarillos ne comportent qu’une
mise en garde. Leur allure reste anodine et leur emballage est généralement plus mignon de
celui des cigarettes. Plus les emballages sont petits, plus ils conférent un sentiment d’essai ou

d’allure enfantine au produit.

#

CIGARETTES
HURT BABIES |

Tobacco use during pregnancy reduces
the grawth of babies during pregnancy.
These smaller babies may not catch up
in growth after birth and the risks of
infant iliness, disability and death are
increased.

Health Canada

Cigarettes pour les grands, cigarillos pour les petits ?

C’est justement ce que recherche I'industrie et c’est justement ce que le réglement n’adresse

pas. C'est-a-dire, le camouflage d’un produit hautement nocif et toxicomanogéene en produit

22 American Cancer Society, année inconnue. Child and teen tobacco use. (consulté en mars 2008)
www.tobaccofreekids.org/research/factsheets/pdf/0127.pdf

23 Monitoring the Future Study (1998) tel que cité par Campaign for Tobacco-Free Kids, 2008. The path to
smoking addiction at very young ages. Washington, 28 mars 2008.
www.tobaccofreekids.org/research/factsheets/pdf/0127.pdf (consulté en mars 2008)
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agréable au go(t, emballé dans des formats d’essai et présenté sous la banniere de produits

fumés lors des moments de détente et de plaisir et non pas a cause d’'une dépendance.

SWEETy
FANILLA!
VANILLE}
vj.x ELOUTEE]

Emballages a I'unité et en paquet de 5 pour les marques Bravo et 10 pour Prime Time et Pinto.

Au Québec, la plus récente enquéte sur les habitudes tabagiques des éleves du secondaire
montre que les trois quarts des étudiants (77,8 %) avait fumé le cigarillo un, deux ou quelques
jours au courant des derniers 30 jours.** Plus de la moitié (51,1 %) des éléves fumant le
cigarillo a tous les jours ou presque ne sont pas des fumeurs quotidiens de cigarettes. Enfin,
11 % des éléves qui s’adonnent aux cigarillos n’ont jamais fumé de cigarettes. Ces données
confirment que les jeunes préférent les cigarillos aux cigarettes et que I'usage occasionnel du
cigarillo est omniprésent chez les jeunes, notamment chez ceux qui n’ont jamais fumé de
cigarettes (94,5 %). Les jeunes expérimentent avec le tabagisme en fumant des cigarillos.

Prix plancher : piste intéressante mais insuffisante

Le reglement prévoit que des emballages contenant moins de 10 portions unitaires soient
obligatoirement vendus pour plus de 5 S. Nous voyons I'idée d’un prix plancher comme une
piste intéressante a explorer. Cependant, en raison du faible taux de taxation, les produits du
tabac vendus sur le marché sont déja trés peu dispendieux. Comparativement aux frais reliés a
I'usage d’un téléphone cellulaire, aux prix des billets de cinéma et autres colts des autres
activités auxquelles s’adonnent les jeunes d’aujourd’hui, les produits du tabac sont
malheureusement trop abordables. Des paquets de cigarettes qui coltent 5,50 $ continuent
de se vendre au Québec. Déja, certains paquets de 20 cigarillos se vendent pour 9 $ plus les

24 |nstitut de la statistique du Québec, 2007. Enquéte québécoise sur le tabac, I'alcool, la drogue et le jeu chez les
éléves du secondaire, 2006. www.stat.gouv.gc.ca/publications/sante/pdf2007/Tabac_Alcool2006.pdf (consulté en
octobre 2007)
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taxes. Le réglement permettrait la vente de 10 cigarillos pour moins de 5 $. A ce prix, nous ne
sommes pas convaincus que 'effet sera suffisamment dissuasif pour freiner 'augmentation

alarmante du taux de tabagisme chez les jeunes qu’a provoqué les cigarillos.

Un prix plancher plus élevé, comme 8 oul0 S, aurait sans doute un impact important sur la
consommation de I’'ensemble des produits de tabac. Mais si le gouvernement envisage
réellement cette approche, pourquoi ne pas tout simplement hausser les taxes sur les produits
du tabac?

Pourquoi chercher des différences la ou, en termes de santé publique, il n’y en a pas ?

En revanche, on doit se demander pourquoi les produits appartenant a la catégorie des cigares
bénéficient de régles moins séveres. Est-ce qu’on peut s’attendre a ce que des jeunes évitent
de consommer des produits que le monde adulte semble valoriser ? Médecins pour un Canada
sans fumée croit qu’il n’y a aucune raison scientifique et encore moins de santé publique qui

justifie les exceptions et traitements favorables accordés aux cigares.

Le gouvernement a eu la sagesse d’assimiler au tabac tous les produits destinés a étre fumés
(article 1 du présent réglement), alors qu’il ne parait pas assimiler les cigarettes brunes aux

cigarettes blanches.

Il est aussi pertinent de rappeler que plusieurs cigarettiers sont aussi des fabricants de cigares.
L'image épicurienne et prestigieuse des cigares provient elle aussi d’'un mythe plutot bien

entretenu.

L’extrait d’un rapport remis aux actionnaires d’Altadis (un cigarettier européen) révele tres
bien le visage « exotique » qui contrble une partie importante du marché du cigare — les

cigarettiers.

« Dans le reste de I’Europe de I'Ouest, ol la consommation demeure trés fragmentée
et fait la part belle aux marques locales, Altadis s’est fixé pour objectif de développer
son prestigieux portefeuille de marques cubaines, tout en optimisant la rentabilité de
ses propres marques. Sur les autres marchés, caractérisés par une faible
consommation et une culture trés peu développée du cigare, la politique commerciale
du Groupe consiste a renforcer et a développer les marques Premium de Habanos et a
pénétrer les segments de milieu et d’entrée de gamme par l'intermédiaire des
innovations proposés par Altadis USA.

Depuis I'année dernieére, la concurrence s’est sensiblement intensifiée sur

le marché américain des cigares en pleine expansion. Tous les principaux
manufacturiers du marché ont consenti d’importants efforts pour augmenter leurs
parts de marché, gréce au lancement de nouveaux produits et de campagnes de
promotion agressives, via des primes aux détaillants et aux distributeurs. Par ailleurs,
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le changement de golit des consommateurs s’est accéléré au cours des derniers mais,
au profit des formats plus petits qui constituent désormais le principal moteur de
croissance du marché.

Pour faire face a la concurrence et maintenir sa position de leader, Altadis

USA a introduit plusieurs nouveaux produits sur le marché, parmi lesquels
Phillies Cigarrillos Tubes, et lancé de nouvelles saveurs avec Phillies et Dutch
Masters Vanilla. Altadis USA a une nouvelle fois fait la preuve de sa capacité de
réaction face a la demande grdce au lancement rapide de nouveaux produits

25
prometteurs. »

[nos soulignés]
-Rapport annuel 2006,
Altadis (Groupe Imperial Tobacco (UK) PLC )

Autres pistes d’interventions et précédents

A défaut d’en finir une fois pour toutes avec des mesures qui conférent une certaine noblesse
a une catégorie de produits du tabac, nous saluons la volonté du gouvernement a intervenir
rapidement dans ce dossier. D’autres juridictions dans le monde sont également intervenues

dans ce dossier.

Espagne- Depuis janvier 2006, le gouvernement espagnol interdit la commercialisation, la
vente et I'approvisionnement d’emballages contenant moins de 20 unités de cigarettes et de
cigarillos (cigarritos en espagnol) non pourvus de feuille de tabac naturelle. *® C'est-a-dire que
des produits comportant uniquement du tabac reconstitué ne peuvent pas étre vendus a
I'unité ou en mini-paquets. Selon les travaux de Santé Canada en 2000, la plupart des cigarillos
sans filtre et une proportion non négligeable de cigarillos avec filtre vendu au Canada
contiennent au moins une enveloppe faite de feuille naturelle. L'approche espagnole aurait

peu ou pas d’'impact au Québec.

Projet de loi privé a Ottawa- Certains cigares pourraient étre assimilés aux cigarettes en
utilisant le critére de la longueur. La nouvelle cigarette More aromatisée a la liqueur d’orange
ou au rhum brun de JTI Macdonald est parmi les plus longues sur le marché. Sa cape
extérieure est faite d’un papier brun foncé qui rappelle les cigares et cigarillos. (Peut-étre que

le cigarettier désire attirer les fumeurs de cigarillos aromatisés ?)

25 Groupe Imperial Tobacco PLC, 2007. Rapport annuel 2006. Chapitre sur les cigares. Pages 55 et 58
www.altadis.com/fr/shareholders/pdf/meeting2007/2006AR-109-CGR-Fr.pdf (consulté en mars 2008)

% Ministere de I''mmigration et du Travail de I'Espagne, 2005. Loi antitabac, Article 19(3)d, Institut national de la
securité et d’hygiene en milieu de travail, décembre 2005. www.hoe.es/boe/dias/2005/12/27/pdfs/A42241-42250.pdf
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Selon nos conversations avec des représentants de I'industrie des cigares et nos observations
sur le terrain, la presque totalité des cigarillos vendus dans les dépanneurs ont un diametre
mesurant moins de 12 mm de long. Il s’agit donc d’une autre piste intéressante a considérer.
Médecins pour un Canada sans fumée plaide en faveur de cette mesure dans le cadre d’un
projet de loi privé de la Chambres des communes qui interdirait également I'aromatisation des

produits du tabac.”’

Montana- Face a la mise en marché d’une panoplie de nouveaux produits et de petits
emballages ne portant pas de mise en garde et étant taxés différemment des cigarettes, I'Etat
du Montana a choisi non pas de définir le cigarillo, mais plut6ét d’élargir la portée de ce qui est
considéré comme une cigarette (annexe 4).%®

Ainsi, tout produit du tabac qui n’est pas étiqueté comme une cigarette doit étre vendu
comme une cigarette (emballage de 20, mise en garde, etc. ) si le produit rencontre plus d’un

des critéres suivants :

(a) le produit est vendu dans un emballage contenant 20 ou 25 batonnets ;
(b) le produit est aussi disponible en cartouche comprenant 10 paquets ;

(c) le produit est vendu en paquet mou, paquet rigide, paquet a tiroir, a rabat, une
boite a couvercle a charniere et d’autres types de boite ;

(d) le produit a la longueur et le diameétre des cigarettes commerciales ;
(e) le produit posséde un filtre d’acétate de cellulose ou un autre filtre intégré ;
(f) mille batonnets du produit pésent moins de trois livres ;

(g) le produit est commercialisé ou publicisé comme une cigarette ou un substitut de
cigarette ou;

(h) ily d’autres preuves que le produit correspond a la définition d’une cigarette d’un
autre réglement (16-11-102, MCA).”

Cette approche a I'avantage de ne pas étre statique et d’évoluer au fur et a mesure que les
fabricants transforment leurs cigarettes, cigarillos et autres produits. Le réglement ferait que

27'M. Rabson pour le Calgary Herald, 2007. Send cigarillo loopholes up in smoke: MP. Canwest News Service, 4
mars 2008. www.canada.com/calgaryherald/story.html?id=4fa468e9-037b-4bab-adec-7d06a51af913&k=31209

28 Ministére du revenue du Montana, 2007. Classification of Certain "Little Cigars" as Cigarettes. Important
Information for Manufacturers, Montana Licensed Wholesalers, Subjobbers and Retailers, janvier 2007.
http://mt.gov/revenue/forbusinessesl/littlecigars/littlecigars.asp (consulté en mars 2008)

29 Adminstrative Rule 42.31.206 dans Specific administrative rules related to little cigars and cigarettes -
Administrative Rules of Montana 42.31.206, 207 and 208 accessible a partir du site
http://mt.gov/revenue/forbusinesses/littlecigars/littlecigars.asp (consulté en mars 2008)
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les « blunts» ou tubes a cigare aromatisés seraient aussi vendus en paquets de 20 (critéres C et
F).

Recommandations

LEGENDE :

Texte gras et souligné : ce qui est ajouté au texte du réeglement
[Texte en parenthéses : texte qui est retiré du réeglement]

Amendement de 'article 6 :

« sous réserve des dispositions de I'article 19 de la loi et de celles du deuxiéme alinéa du
présent article, I'exploitant d’un point de vente de tabac ne peut vendre un produit du tabac
autrement que dans un emballage contenant au moins [10] 20 portions unitaires de ce produit
si ce produit correspond a plus d’un des critéres suivants :

(a) le produit est vendu dans un emballage contenant 20 ou 25 bétonnets ;

(b) le produit est aussi disponible en cartouche comprenant 10 paquets ;

(c) le produit est vendu en est paquet mou, rigide, a tiroir, & rabat, dans une
boite a couvercle a charniére ou _d’autres types de boite ;

(d) le produit a la lonqueur et le diamétre des cigarettes commerciales ;

(e) le produit posséde un filtre d’acétate de cellulose ou un autre filtre intéqré ;

(f)_mille bétonnets du produit pésent moins de trois livres ;

(g) le produit est commercialisé ou publicisé comme une cigarette ou un substitut de
cigarette ou ;

(h) il y existe d’autres preuves que le produit correspond a la définition d’une
cigarette d’un autre réqlement.
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Projets de réglement

TR

Proj

Sy

T

dérielemént

Tin sur le Labac
(LER.Q'e T-0.01)

Santéd et Serviees Sodlous
— Mise ¢ parde attribude au ministre portant
sur les offets nocils du tabae sor 1o santé

Avis est donng pas les présentes, confmmément aux
articles 10 ¢t 11 de 1o Lot sur les tépleneets (LER.Q.,
¢, R-18,1%, que o «REéglemenl sur la mise en gards
attribuée an ministee de Jo Sanlé ol dod Services soclanx
et portant sur les el nogils do labae sor la santds,
dlont, g taxte appareit ci-dossous, pourra Stre ddietd par le
ministre de 12 Sanié et des Scrvicos socianx 3 Mexpivas
ton d'un délai de 45 jours h compter de la présents
publication,

Ce projet de réglument prévait 1a mise en garde astrie
bufe au mimisire de la Sanlé et des Services saciaux &
portant sur les ellsts noetfs du tabas sur la santd que doit
compirter une piblicind concernant la tabas qui est diffusée
dang un journal ou un magazice doiit dony au raoins
B3 % des lecteurs sont ranjeurs, 1 prévoit également los
normes gui 5° appligquent & cette miss en garde,

G prajet de ihyglement n'a pas d'impact impartant sue
los citeyans, les entrensises ot an paticuiier los PME.

Des renseignements additionnsls peuvent &ive sblonus
au smiet de oce projet de réglement en $adressant i
mudame Genevidve Defoy, 1000, roule de UEglise,
3 flayre, burean 310, Qudbes (Québec) GV 3V 1iE-
phoas: 418 436407 télécopicur: 418 &46-57894
gaurrier dlectronique gencvigve,deloy @ mess. gouy 4a.es

Touts porsonne inidresste ayant des comumentaines i
formuler au sujet de co prajol de réglement e5t pride de
les faire parvenir par deril avant U'expimtion du délai
mentionnéd plus haul, ou ministre de la Santé et das
Services soetaux, 1073, chemin Suinte-lay, 15 éage.
Quéheg (Qudbech GLS ZM L

Lo ministre de la Sencd e
ey Services sochiuy,
Pelnete COULLARD

Réglement sur la mise en garde attcibuée
au munistre de la Santé et des Scervices
socianx et portant sur les eflets nocifs

du tabac sur la santé

Lo sur lo taooe
(L.R.GQ, ¢ T-0.01, 2. 25.1)

I. Toute publicité diffurde dans ur journal ou un
magaaine derit conformémant i 1azlicle 4 du Riglement
drupplication de la T.oi sur 1g labag doit, etimprs ieny de
sa superficie et de la lanpus due publication du joumal ou
du magazins, comportes 'une dis mises en gade prévaes
i1 anmexe du pedsent rbrlement.

2. Une peblicité ayant une superficie égale ou infé.
regre & 100 e doil comporter la mise en garde do
premies ﬂ;wmnt. Callg ayaar une superficie comprdsc
entre 100 ¢m® et 200 o et cells ayant une superlicic
€gale ou supéricure & 20X ey’ doivent gomnportr, Ics-
pegtivement, 14 mive cn gatels du second ou du wroisiime
farmat,

.  Tnc publicitg diffusds dans un journ:d ou 0o maga-
wing doril de lungne frangaise doit comiporier uae mise
en gardg en [rangais. Celle diffusée duns un jouznal cu
un magaine derit de langue anglaise doit compenies U0
mise oo gards en anglais. Dans lg eas d'un journal au
maguine éeric publié dans une aulre Lngoe goe le
franguis ou 1Manglais, 1a mise en garde udlisés dait Stre
on frangnis.

d. Ta mise en garde doi; &we placde dans le coin
sustrigur guuche de 1o publicied) la partie gauche ¢t la
peztie supérieure da la ligne délimitant In mase & gards
devant &tre configués aux parties correspandantes de 1a
ligoe délimitant Ja publiciud.

S. L tise en garde dait &tre téléchargée b partir du
site imtermet du ministhrg de lu Santé et des Services
soaianx & 1'adresse suivanie: hitpsd s way. msss, gouy.ga,c,
Plle ne dait subir aucuns altieation eotre le moment de
son téléeharzement gt eglul dis su diffusion,

G- Lo viplaton des dispositions ds 'un des articles 1
4 5 constitue wne inltaclion,

7. Lo dispositions du présent riglement eiteeat en
vigueur e 31 mai 2008,
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Partie 2

Projerderdeloment:
L sar la tabos
(LR, & T-001

Rizlement 4 application

Avig ert domnd par lgr présentes, conformdment aux
argicles 10 oL 11 2 1o Lot sur les réplements (LEQ.,
o, B-LB, L) que Z «Réplemeal d"spplication de la Led
dur le tabecw, doar le texte appassit ci-tessous, pours
Elre édietd parle gouvernsment 1 expieation d'un délai
de 45 jotzs i compter de e présente publication.

Ce projut de réglement détermiae les produits, avtres
que dey produits du lebue, qui sent assimilés & du tabac,
pricise s normes applicables A la publicitd coneernant
lo Labse qui est dilfusde, conformément & 1a 1o, dans les
puints de vente de rabae ot les journaux et magazines
Gorits, privoit des normes sur I'éalage des publications
splelulisées portunt sur le tahac ol sur des aocessoins
ponvant étre usilisés pour la conscrunation du tahog et
enfin, identitie das praduits du tzhag qu'il est inwerdie do
vendre dans un emballage contenant maoins que Ia guan-
tité déterminéz par le projet de réglemont,

Ce projet de réglement n'a pas d'impact impoelant sur
les gitavens, les entreprises ot en particulicr los PAVE,

Dies rensel nements addiionngls pouvent dlre oblenus
an rujed de go projet de rdglemenl en sTodressant &
madarma Genevidve Dalby, 1000, roue do 1"Eglise, 3 ELage,
brea 310, Québee {Québes) GV Fv0, 1Eléphane!
418 643-6407 ; 18lécopieur; 418 546-5T80 1 covrrier dleg-
romigue : genevieve deloy @ mess.pouy.go.ca

Toue persanse intéressée ayant des cornmentaices 3
lormuoler an sujet de ce projet de rdglemant est pride de
lgs [uire porvendr par Serit, avant expication <u délai
mentionnd pios haut, Ao rministre de la Sonté et des
Survices socianx, EOTS, chemia Sainte-Foy, 15° étage,
Quithee (Québec) GLS 2M1.

Le ministee oo tn Samtd or
g Seruicey sociai,
PHILIPAE COYLLLARD

Réslement dapplication de la Loi
sur ke tabac

Lot sur le takac
(L. ¢ T-0.01, o, 19, 2, 25, par. 1", 2" &1 4°
er s 29.1)

K. Ay fing de la Lid sur le tabue (LR, @ 10,073,
est assimild b du Labac, tout prodei! qui ne contient pas
de tzhag o qui ost desling & Etre fumé,

2. Dans un point de vente de tahac, Uallichage de
Tengarnble des pubiicités pouvant 3tre diffusées on appli-
gation diz paragraphe 9° di premier alinda de 1" mrticla 24
da 12 ot doitl se [uire sur oh senl pannequ d'affickare.

Co panncaw doit fre fixe, rectangulaire, plal opague
er sans reliel, Une senle de ses fages, &'une superfule
madimale de 3 600 em?, pen: conteniv dg la publicitd,
laquelle peul soif y éue éotite ou imprimée dirceloment
ou soil ¥ S placde au mayen d'une affiche. Dans e
dernier eas, 1'affiche dait Stre fixe et sans relicl e pe doit
phas excdder le contour de 12 face,

Semls le noir et le blane pouvent Stre utisés sur le
pannesy alnsi que dans la publicilé gu'il contient,

Z. Le pannean d'affichage visé i l'article 2 pe peut
aontenic aucune aotre publicild goe celle visde i cet
article.

Ancun effetr lumingug, sonore ou attre ne peut Stre
ptilisé pour attrer I"alendion do pubrlie sur la publicitd
gu'il gontient,

4. Dans unjovraal ou un magaxing deril, louls: publi-
citd diflusde en application du paragraphe 8" du premier
alindn de Murticle 24 de 1a 1o dait respecter les nermes
suivanles

1° glle doir &tee rectangulaive, aveir cne superlicic
roaximale de 400 en’, avelr une hautcur el une lirgeur
sufsanies pour recevolr [a mise en gards porlant sur les
affets nocils du tabae sur la santé prévue par eglonent
di mimistre de 1o Santé et des Services Socizux el
Btre délimilée par une ligne d'une largeur minimale de
0,5 polnt ol mexinsle de 1.5 paints;

2% elle doit nutiliser qua g noie of le blane ainst qoe
dus surneténes identiques quant i la police, lu Lxlle of Ly
eoylenr ef =lle ne deit comporter aucun relief;
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3" elle ne peut parafire sur Le premidre ou la dernidre
pape dy journal oo du maparioe et goit Stre imprimée
sur du papier d'un lormat et d*one qualitd identiques 4
ceux du papier habitugllenicnt utilisé dans le jorrnal on
la mparine.

L cepace uilist parla publiciié ne peut contenir suoune
autre pyblicied que eslle visée e prdsant articls. The plus,
si plisienrs prhlicitds cancesnant le tabag sont ditffusées
deans ua méme journal ou reagazine Sorit celles-of deivent
Btz reproupées dans une ou. au besoin, plusiouss pages
ELCCESSIvER,

3. Les publications spécialisfes porlant sur le Labac
ot gur las ageassaires powvant de nilisés pour lo con.
sommacon du tabac gui sont efleres oo verle dans un
caramerce doivent &g dtalées de fagon i ne pouvolr itre
vues que de Uinudricur de go commenee. De plas, ¢llas
doivent &tre plagdes de fagon 3 ¢o gue, poor chague
gclizion dhune publication, 1a pape gouverlurg &7en seul
gxemplaire de collg édidon ne seil visible i la fods.

Aucim eflel lumineuX, Sooore ol Jutee ne peut Bire
ukilisé poor attirer 1" attention du public sur ges pblica-
licns,

G. Sous réserve des dispositions dz Maigle 19 de 1a
lot el de celles du denxadme alinda du présent artisle,
eaploitant dun point de vente de tabas ne peut vendre
ur: produi: do tabse avtrement que dans un amballage
gonlenanl au moins 10 porions vnitaires de ce produit.

L'interdiedon préviz wu prenier alinéa ne 8" applique
oy il un ermballage de tadac ou & une partion nmtare do
Ghag vendu doon oot supdrienr A 5 5,

T+ Lovielation des dispositions de un des ardeles 2
& & constime une mfraction,

k. Tes dispositions du présent régloment cotrent en
vignenr le 37 mai 2008,

45501 |
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Draft Regulations

Dratt Regdlation:
Tobacoo At
[R.5.4H. o T=0,01%

Repnlation

Nolics is hovgby piven, in aeeprdance with secticns 10
and 11 of the Regulations Ad (R8¢}, o B-18.1), that
the Repgulalion under the Tobacco Act. appearing below,
may be made by the Government on the expity of
45 days following thiz publication,

The draft Regulation determines the products, fther
than tohaeea produets, that are considered to be tolagsa,
determines slandards under the Act that apply to tabagee
advertising in tobacce retail outlets and printed newspa-
pors and megazines, providas standards for the display
of specialized publications about ohagee or ageosstics

tinay be used for tobaceo smoking, and idenliltes the
tobaace products that grmot bz sold in a pachape
containing fawer units than the quanticy of unily deler-
rinagl by the deaft Regnlalion,

The draft Rogulalion has no signilieant impagt oo
citteens or nlerprises, including small ard medimm-
sized busingsses,

Further information on the drall Regnladon may be
gbtained lry contacing Genevidve Deloy. 1300, routs de
I"Eglise, 5 élage, bumcau 310, Québes (Quibes)
GV 3V9: lelephong: 418 643-5407, fax: 418 6446-5785;
g-muil! penevieve.deloy @ msss, o v.ge.ca

Any imerested person wishing to comment oo the
drult Regolation may submit weitten gommments Lo Lhe
Minisler of Health and Social Services, 1073, chemin
Suinte-Foy, 15° &age, Quiébes (Quéhec) GTS IM L, wilhin
Lthe 45-day period.

PhlobpE COUTLLARL,
Minlster af Health aned
Socicl Serviced

Regulation under the Tobacco Act

Tabacco Act
(RS0 o TR0 5 19, 5035, 1st pac, subpars. 1,2
and 4, and s, 29,10

1. TFor ke purposes of the Tobaccn Ac (RL8.Q.
¢ T-0.01), oy product that does not conlain Lobacco and
is intended 1o be smoled is considered o be tobacea.

2. TIn a tobaeco retail owtlet, all adverlising disserni-
nated puzsuant to subparagmaph 9 of the Orst paragrapl
ol scclion 24 of the Agt must be displuyed on one
dizplay board only.

The display board must be fixed, reatangular, Sat s
opague, s oot have o raised surluee. Only one of its
sidus, having a roaximum swlues aveq of 3,000 ond?,
may display the advertising, which may be writteo or
printed dirsctly on the boand or posted on it by means of
a sign. 1o the latter gase, he sipn must be affixed to the
board, not be embosicd and nol exxend beyond the edges
af the display board,

Cmly hlagk and white may be used on Lhe display
board and in the advertising it displays,

3. The display bourd referred to in section 2 may
display no ndverlising other than the advertisiag relenred
to in thal scclion.

Mo lighting, sound or other elleel muy be used to
draw the auention of the publis te the advestising,

4. In & printed newspaper or mughzice, advertising
disseminated pursuant to subparugraph § of the first
paragraph of section 24 of the At must

1y be rectangular, have o masimam area of 400 e,
be high and wide enough to hold the warning coaderning
lhe harmlul effegts of tobacco on heulth preseribed by
reguiation of the Minister of Health snd Sccial Secvices
and be bordered by a line that is not Iess than (05 ner
mors than 1.5 paints wide;

(21 be in black and whitg only, oot be embossed, and
have consistent charnelers us regards the font, size and
calour; and
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(3) notappearon the Arsl orlast page ol the newspaper
‘ar magarine and be printed on puper of ke same side
angl qualily as thal usually wsed in the newspaper or
mapukine.

The adverlising spage moy codlwin po advernzing

gther than the advanising o which this seetion relere. I
several tohagoo advortisements are disscminaied n the
gome printcd newspiper or mapavine, they must be
grouped Lo appear on one or, i need be, lwo or more
SUCGEAEIVG PHIETES.
e Bpecialived publicalions sl tobieds oraccessaciss
lhat rouy be osed for fobacee smokiag on sale in 1
business roust be displayed in such 3 manmer as ta he
visidle only from the inside of the business, They must
also be placed so that, for ench issue of 2 publigation, the
cover pags of only one copy of the tssus 18 visible,

Xo Lghting, sound or other effect may he ased to
cew the attention of the puklic to the pablications.

G.  Scbject to the provisicns of segtion 19 of the Act
andthe provisions aof the second puragraph ol this seeton.
the aperatar of a tobaces roall ocullct may ney sell a
tobager product crcepl in o packape thel conlaing &t
lpast Lon wnits of the product.

The prelubidor in the [irst paragraph does oot apply
o o package of tobacee ar & unit of tobacce sold ot a
prics higher Lhan §5.

¥+ The violzlion of uny ol seetions 2 to 6 constitutes
an affence,

#. This Regulador comes into force on 31 May 2008,

8377

Dralt Regulation

Tobacgd Aot
(LS., e T60.01)

Health and Social Services
— Warning attributed to the Minister concerning
the harmiul effects of tobaceo on hezlth

Natics s herebry given, in aceordance with sections 10
and 11 af the Regolations Act {R.5.Gh, o RI18,1%, that
the ®egulatian rerpecting the warning altributed to the
Minister of Egallh and Socinl Services coneerhing the
harmfnl effages of tobaceo on heslth, sppearing belaw.
may be made Dy the Mimister of Health and Social
Sgrvices on the expiry of 25 days tolowing this publicas
tion,

The draft Regulatio: establishes the warning attrib-
uted o the Minister ol Health and Sacial Serviges ¢one
cerming: the harmfel effects of tebacce on health tha
st be displaved in tohaceo advertising in a printed
newspaper or meparine Ful has an adult readership of
nol less thun §5%. 1t also sets out tho standards (had
apply to the warning.

The draft Rgguiation has no significant fmpact oo
citizens or enterprises, ingluding small and medivm-
sized businesses.,

Further information on the dralt Regolation may bs
ohtained by contagting Genevidve Defay, 1004, route de
TEglise, 3 Sy, burssn 310, Quéhes (Quibes) G1V 3VH:
telephone: 418 643-6407; fax: 418 &46-575%9, e-mail:
genevievedeloy Emss. couy.go.ca

Any imterested persen wishing to comment on the
draft Regulation may submil written COminents 1a e
Minister of Heoalth and Social Services, 1075, chennn
Suinte-Foy, 15 étage, Québes (Québec) G185 ZM 1, within
the 43-day period,

PULLIPPE COUILLARTD,
Minister af Health and
Secial Seretees

Regulation respecting the warning
attributed to the Minister of Health and
Social Services concerning the harmiful
effects of tobacco on health

Tobacos Adt
(R.5.0 o THLDT, 5. 32,13

1. AT advertising placed in 2 printed newspaper or
magazine o accordance with scetien 4 of the Regulation
under the Tobuees Act tnust include ane of the warnings
in the Schedule o this Regulaion bosed oo the surface
area of the advertising and the langvage in which the
newspaper of magaziie is published.

2. Advertisements having a seeface aves of 100 ent®
or less must inelede the warning in Format 1, Advezlise-
mcnts having a sorface acen of Between 100 cm® and 200
art® and advertisements having & surfacs area of 20 em®
ar more maust include the warning in Fevma: 2 or
Formal 3, respeotvely.

¥  Adverdsing in a French-languags privted nowspa-
por or mmagine must inglude the wirning in Ireach.
Aclvertising in an Enplish-langnage peinted newspaper
or maguzine must nclude the warning in English,
Advertising in 2 printed newspuaper 0r ragazine pub-
lished in 3 longuape other than French ar English must
display the Fronch-lanpuage warnitg,
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{3} volLappeoron the (st or lasl pape ol the newspaper
or magarine :nd be prinled on paper ol the some size
and quality us thut oswally used in the newspaper or
migraEine.

The advertising space may gontuin ne advertising
other than the advertsing to which this section refers. If
several wobacoo advertisements are disgeminated in the
same printed newspaper or mogazine, they must be
srguped to appenr oo one ar, if need he, twa or mare
sUcosssive pages.

3. Sperialized publications about tobacc of nagessasias
that may be vsed for tobacce smeldrg on sale n 2
busipess roust be dizplayed in such 2 manoer a8 to b
visihle coly from the inside of the business, They must
alse be pl...;cl.d so that, for each issuz of o |'.|ub]1an1c:rn the
gover pags of only one copy ol the fssug 18 visible.

Mo lighting, sound or other elflegl may be wied w
draw Lhe altention ol the publie Lo the poblications.

6. Subject o the provisions of seetion 19 of the Aer
e the provisions of the secand paragraph of this section,
the operator ol a tobueco rerwdl oytlet may oot sell a
tobacet produgt cxecpl in a packepre thuar contains at
lansl Len units of the produoct.

The prohibilion in Lhe fiest paragraph does not apply
e & puckege of tobacco ar a unit of whaseo sold at a
price higher than $3.

T+ The violation of any of zections 2 to 6 comstitures
& offene,

B This Regulation comes into fares on 31 May 2008,

BATT

Tobaced Act
(R.5.0. ¢ T-0.01)

Health and Social Serviges
«=- Warning attributed to the Minisier concerning
the harmfal etfects of tobacgo on heulth

Mosice 15 hereby piven, in acgordinge with seetipns 1O
and 11 of the Resulations Act (R.85.Q., ¢, RIE.1}, hat
the Regulation respocting the warning ullributed to the
blinisior of Heallh and Soeinl Services concerning s
harmlial elffocls of Lobacea o health, appesring below,
may be made by the Minister of Henalth and Social
Servicss on the expiry of 5 days following this publica-
Liomn.

The deaft Regelation establishes the wirning atteib-
nted to the Mimsler of Health and Social Services con-
cerning the harmfiol effects of wobaceo o health that
must be displaved in lobacgo advertizing in a printed
nowspaper or magaxine that has an adult readership of
not less than 85%. It alse sews out the standards thit
appiy o the warming,

The draft Regulation has no signiflicant Impact oo
gitizens or enterprizes, ingluding small and medium-
sizad businesscs,

Further information on the dralt Regulation may be
obtained by sontacting Genevilve Defoy, 1004, route de
TEglise, 3 Gape, burene 310, Qushes (Quebeg) G1W 3V9,
welephone: 418 G43.6407; faxs 418 O646-5759 e-mudl:
genavieve. defoy Emsss. gouv.ge.ea

Any imerasted person wishing to comment an the
draft Repgulaion may submit written comments to the
Mlinister of Health and Social Services, 1075, chemin
Saime-Fov, 15 étare, Quibee (Québec) G18 ZM1, within
the 43-day peried,

PHILIFFE CHOUTLART,
Minigter af Bealth and
Segial Servicey

Regulation respecting the warning
attributed to the Minister of Health and
Social Services concerning the harmiul
effects of tobacco on health

Tohocoo Act
5.3, ¢ T-0.01, 5, 25.1)

Ls  All advertising plaged in a printed BEWSpApEr O
magazine v ascordange wilk scetion 4 of the Regulaton
um:lm- the Tobaeeo Act must inglude one of the warnings
in the Schedole to this Regulation: bosed on the surlace
ares of the advertizing and the language in which the
nEwspEper of magazine 15 publishad,

2. Advertisemants having a surlace ared of 100 cny
o oss toust inelude the wasning iy Format 1, Advertise-
::l:u:nta having a surface area of betweer 100 em’ snd 200
our® and adverlisemonts having o surface area of 200 em®
or more musl inglude the warming m Formal 2 or
Format 3, mespeatively,

3. Adverlising in a Freach-language printed newspa-
per or reaguzine must inclode the warning in French,
Advertising in an English-language printed aewspaper
or muguzlm: musdl include the warnimg in Er*ghsh
Adver‘usmg in a printed newspaper of magasine pub-
lished in a langusge other than French or English must
display the French-language warning,
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4. Thewacning must be placed in the npper left corner
of the advertizement. The warning mwst be adiasent to
ths left and upper borgers of tha advartizement,

B. The warning most be downloaded from the
Binistdrg de 1o Sanié oL des Services sociouy website a
the [ollowing address; hetps/fwww,msss, goav.qe.cn Tt
mugl oot be aitgred alior the downloading,

6. The violstion of aoy ol scetions 1 4o 5 constiltes
an ellenes.

W This Regulation gomes intn fores on 3|1 May 2008,

SCHEDULE

Format 2

ey



TI8 GAZETTE QFFICIELLE DU QUEBEC, March 5, 2008, Vol. 144, No, 10 Parc 2

Format 3

e,
Ty
e




Annhexe 2 :

Modalités concernant I'affichage permis dans les points de vente
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This eonse.iduion if inedlicial and s loc relerence only, For the oficial version of the regulabons, LG]JSIJIT,U.’I'E origingl
osuments ars [e with the Rewistey off Rennatians, or retae to the Roval Gazete Part I

Repulaions ure aniended Fequently. Please cheek b iist ol Regalations by Act to sac if there are any recent amendments
to tiese regululions [led wilh he Regisuy bal are not yet included in this consalidation,

Althanph cvery cifort has been msde to ensure the seturusy of (his lectronic version, she Reglsty of Regulutions assuces
no responsibilily lor iy discrephneizs 1hat may hove resulted feom reformacting,

"This glgctronic vamsion s for your personal use and riy nol be copled for the purposes of resale in this or any other form.

Tobacco Access Regulations
madc under Scction 13 of the
Tobgcoe Access Act
S.N.5.1993, c. 14
©.LC. 96-29 {Tannary 146, 1995}, 5. Reg. 9494
as amended up to O.LE. 2007-409 (July 20, 2007, N.5. Reg. 348/2007

1 (1) Inthese regulations, unless the caniext otherwise requires,
{ay “Act" means the Tobasco Access Act;

{bY “linear metre widih” is the greatest horizontal distanee coverad by a tobacco display
surface, measured between the cutside edges of the outermost parts af the tobeego
display surface, or between the outside edges of e ovtormost tobacce pdckﬁ“l’.’.ﬂ ar
tobaees producls, whichever is grester;

(ba) “opaque” means, with respect 1o material used to conceal tobaeco and tobacco products,
impenctrable criough o sight so that the tobaceo and tobaceo products ate not visible to
the public;

Clause 1{1)(ba) added: O.LC. 2007-300, X.8. Reg. 285/2007.

{c) “prohibited period” is the period of tine, upon conviction of an offense under tis Act. a
vendor or 2 successor 10 the vendar, ar an employee of the vender or the successor is
profibited from selling tobacce from e premises at which a conviction took place or on
the premises to which the business is moved:

(@) “retailer” meanys “vendor™ as defined in clause 3{h) of the Ast;
fe} ‘“tobacconist” means

(i) avendor whe manufactures, dlends, sells or distributes oaly tabaceo or tebacco
products at their vending preraises, or

(i) awvendor who only manufactures, blends, sells or distributes tobacco or tobaceo
products and sells tickets for a licensed lodtery scheme within the meaning of the
Gaming Coatrol Aot at their vending premiscs,
Clause 1(1)e) udded: O.LC, 2007300, N5, Reg. 285/ 2007: errata in Schedule A corveeted: O.LC. 2007-309, NL5. Feg.
3452007,

(2 ln the Actand kese regulations
o L
{2y “esablishment” ingludes an outdoor area or a temporary or maoveable Localion;

{bY “test purchases™ as referred to in clause 10(a) of the Act includes purchases made using
an agent under 19 years old, with the consent of the 2gent’s parent or guardian, 1o 185t a
vender’s compliance witl the Aet or these regulations;

httoferarer gov ns.caTustrezulations/rersfobace. hun 2008-04-19
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(d) =vendoris @ the process of selling tobacco or tobacce products to & consumer,
Section 34 added: O.0.G, 2007-300, N.8. Reg. 2852007,

Tobacconmisis® displays of tobacco and advertising
3B (1) A iobacconistmay display tobaceo or tobacco products that are visible to the public from
outside the tobacconist’s premises, but must not display any sign or material promoticgr or
advenising the sale of or otherwise respecting tobacco or tobaceo products, other than a point
of awareness sign described in subsection 3(1}.
{2) Tobasco must be stored or disnlayed in such a manner that only the Health Canada emissians
penel is visible.
Seetion 3B added: O.LE, 2007-300, N.3. Reg. 235/2007,
Signs listing types of tobacco for sale
3C (1) A verclor may display signs listing the sypes of tobacce offered for sale and their prices in
accordance with the following conditions:
{2} o more than 1 sign may be displayed at a il
(b} o more than 3 signs mnay be pasted in the vendor's premises;
fc) asignthat is posted must be Axed 10 the countsr or wall near a ull;
(d) asignmay be kept umder the courter and available for reference by a gashier:
{e} a sign must not be readable from ovtside the vendor’s pramises.
(2) A sign listing the types of twobacco for salg shall meet all of the following criteria:
(a) the maximum size for a sign is 968 square centimetres,
(by  asign must be white with only black lettering;

{c) the maximuwm height for the lettering on a sign is 18 millimetres;

{d) the lettering size and style must be consistent and shall not contain italics, bold type or
uzdlerlining:

(2 the toxt on & sign shell not identify or reflect & brand of tobacco or any element of a
bravd;

(f} the text on a sig1 meay use only the following words, or an abbreviation or an equivalent
in another langoage, to describe the types of tobacco for sale:

(i) full price cigarettes,
iy omid price cigarctics.
(i)  budget price cigarettes,
{iv}) smokeless wbacso,

(v) clgars,

bt/ farana, rov nscaustrepdationsfregs/tobace . hun 2008-04-19
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fvi) loose tobacco by pouch or tuly

(g) the text on a sign must not gontain any words, pluases or figares additional to those set
out in Schedule “F” ar instructed to be inserted on the sign in Schedule “F”, other than
art abbreviation of them or an equivalent in another languags,

(3) A sign listing the types of tobaceo for sale and their priges may be in the form set out in
Schecdule “F™,
Seetion 3C added: O.LC, 2007-300, N.&. Reg. I85/2007.

Inspection
4 (1) For the purpose of the Act and these regulations, a1 enforeement officer may, without 2
warrat, enter and inspect the premises of any vendor Suring the business hours of that vendor
with the exception of any part of the premises that is used exchusively as a dwelling,
() An enforcement officer shall produce, on request, evidence of his or her appointment.
(3 Anenforcement officer conducting 2n inspection may
{a} gquestion a person on matirs relevant (o the inspoction;

{5} examine aiy record or other thing that is relevant to the inspection;

{g) remove any record or thing relevant to the inspection for evidence.

5 Ag aresyit of an inspeclion an enlorcement officer may

(a) order the removal of any sign found to be in violation of the Act or these regulations;

{b) secize any tobageo or tobacco product found in the retail premises during a prohibited
period:

{c) provide a verbal warning to the vendor 1 the vendor is found to be in violation of the Act
or these regulations; ar

(d) impose afine by way of Summary Offence ticket on the vendor for being in violation of
the Act or these regulations.

6 (1) Where a vendor is comvicled of a vivlation of the Act or these regulations and is prohibited
from selling tobagen for a determined period of time, the Minister shall inform whelesale
distribulers of tobacco and tobaceo pro